JReS B Manual de aplicagao de marcas do

UM PAIiS DE TODOS

GOVERNO FEDERAL Governo Federal em ag6es de patrocinio




Indice

oo (1T o TP 2

Assinatura de marcas do Governo Federal @m PatroCinIOS.........cvverrurereeeerrerssenerersssessesessssessessssssssesesssesnes 3
RESEIVA de INTEGIIAAUE. ......cveeeicceec e nen 5
3T = LI £<To 18 Lo TP 6
Marca do Governo Federal em eScala de CiNZa.........c.c.vecereeciriciriciresee e 7
Marca do Governo Federal @m trago/PB............coueuiriririririririresisisesese e en 8
Marca do Governo Federal @M trag0/COTES........couviiiieirireeserer ettt n s 9
Aplicacdo da marca do Governo Federal sobre fundos colOridos...........vuveerirreecerririeesseee s 10
Aplicagdo da marca do Governo Federal sobre fotografias ou ilUStragoes............cceveeeerreseccrenseneee e 1"
Proporc¢éo entre a marca do Governo Federal e demais assinaturas de gOVerno...........cceveeeeeerererseeenesenennns 12
Bloco de assinaturas NOMZONTAL...........c.oeuiueiiriieieiee et 13
Bl0CO de @SSiNAtUAs VEItICAL........covvveeieiii et nen 14
Governo Federal, 6rgaos e entidades da administracdo federal direta e indireta e parceiros privados........... 15
Assinatura de pecas com parceria pUblico-privada e categorias diferenciadas de patrocinio/apoio............ 16
Aplicacdo de marcas de programas de governo e de campanhas de mobilizagdo.........cccovvvrrrririsirenene. 18
Assinaturas de pecas com 0s selos e marcas das Leis de INCENTIVO........ccrurerireirirereesiniresese s 19
Assinaturas de pecas de ac¢des incentivadas pela Lei ROUANEL.........c.ceuverereeeeerrerenerererissses e esesesssseesens 23
Assinaturas em acoes de CeNtroS CUMUTAIS. ... ..eeuererererererereetetesetetesesesetetesesessse et ssesesesesesesesesesesesesessseseseses 27
PatroCiNIOINTEINACIONAL. .....ceveeiieeteieie s 28
Assinaturas em placas definitivas de 0BIas.........cccvvrrcerrieerriree st ens 29

Como valorizar a marca do GOVEIrNO FEUAETAL...........oueeieeeeeeeeee ettt e e nennns 30



Introducao

Estética, legibilidade, equilibrio e organizacdo séo palavras-chave na elaboracdo de qualquer material
impresso de publicidade, promocao e divulgacdo. Ao mesmo tempo, para quem assina uma peca como
patrocinador, é fundamental que a marca tenha o maximo de destaque e visibilidade. O guia para pegas
patrocinadas busca conciliar estes dois lados: valorizar sempre as marcas do Governo Federal sem ferir o
conceito estético da peca.

A transparéncia na gestao de recursos pUblicos e o compromisso de sempre prestar contas a sociedade sao
os principais motivos que levam o Governo Federal a estar presente com as suas marcas em toda e qualquer
acao, produto ou evento por ele patrocinado.

A elaboracao deste manual tem como objetivos:

* orientar o uso e a gestdo de marcas do Governo Federal;

¢ incentivar melhores praticas na aplicacdo de marcas em a¢des de patrocinio;

* organizar a aplicacdo para intensificar e estimular a exposicao das marcas; e

e estabelecer hierarquia e limites nas parcerias com instituicdes publicas e/ou privadas.

Este guia e a marca do Governo Federal estao disponiveis no site www.presidencia.gov.br/secom



Assinatura de marcas
do Governo Federal
em patrocinios

E recomendével que todas as marcas do Governo Federal, inclusive as marcas de empresas estatais, sejam
assinadas juntas no mesmo status de participacdo. Com as assinaturas em um bloco Unico, evita-se a
repeticdo da marca do Governo Federal numa mesma peca, além de facilitar a identificacdo do patrocinio
para o leitor.

Na hora de definir quais e como as assinaturas serdo aplicadas, a principal regra é: use 0 bom senso. O excesso
de marcas prejudica a estética da peca e ndo traz beneficio nem ao patrocinador nem ao patrocinado.



No caso das assinaturas de ministérios, empresas e érgaos publicos, utilize junto com a marca do Governo
Federal as marcas das instituicbes que patrocinam ou participam diretamente do evento (exemplo 1).
Também nao é recomendavel a aplicacdo de mais de uma marca de uma mesma instituicdo (exemplo 2), a
nao ser que isso faca parte de uma estratégia de comunicacao (exemplo 3).

Exemplo 1
No cartaz de um filme patrocinado pela Petrobras (empresa ligada ao Ministério de Minas e Energia), é
opcional a aplicagdo da assinatura do ministério se ele ndo estiver envolvido diretamente nesse patrocinio.

Ll PETROBRAS | Misteriods B ;S
Minas e Energia UM PAiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL
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PAiS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

Exemplo 2

No folder de uma exposicao no Centro Cultural Banco do Brasil, ndo é obrigatério aplicar a assinatura do
Banco do Brasil, bastando apenas as marcas do Centro Cultural e “Brasil”. Excecdo para os casos em que a
estratégia de comunicacdo do patrocinador estabelecer essa necessidade.
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Exemplo 3
Na placa de reforma de um teatro, podem ser aplicadas as marcas da Eletrobras e sua subsidiaria CGTEE, caso
isso seja fundamental para o cumprimento da estratégia de comunicacao da instituicdo patrocinadora.
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Em pecas onde a marca do Governo Federal é a Uinica assinatura de 6rgao governamental, o ideal é manter
uma distancia minima de L/2 dos outros patrocinadores, onde L equivale a altura da letra “L" da referida
marca, conforme demonstrado no diagrama abaixo.
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Limite de redugao

O limite de reducdo da marca Brasil em patrocinios é de 3 cm de largura.
As demais marcas que a acompanham serdo reduzidas proporcionalmente. Para isso, veja a pagina 12.

B
B I
UM PAIiS DE TODOS

GOVERNO FEDERAL

| 3cm |



A versdo escala de cinza deve ser utilizada sempre na cor preta, e sera aplicada naquelas situacdes em que
as limitacdes de reproducao impecam outra opgao.

Admite-se, excepcionalmente, a utilizacdo de outra cor se essa for a Unica cor no processo de impressao.

Marca do
Governo Federal l
em escala de cinza

85% Black



A versdo traco positivo devera ser utilizada apenas em casos especiais em que o processo de impressao
impeca o uso de mais de uma cor.

Para a versao traco em fundo escuro, foi estabelecida uma reserva de branco que equivale a um médulo de
X nas suas extremidades, conforme demonstrado nos diagramas abaixo.

UM PAIS DE TODOS
GOVERNO FEDERAL

Marca do
Governo Federal I
em traco/PB




Para a versdo traco, além da cor preta, admitem-se, em casos especiais, apenas as cores azul Pantone 293
C e verde Pantone 348 C.
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Para garantir o destaque da marca sobre fundos complexos que possam comprometer sua legibilidade,
foi estabelecida uma reserva de branco que equivale a um médulo X a partir de suas extremidades, como
demonstra o diagrama abaixo.
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Proporgao entre a marca
do Governo Federal e
demais assinaturas

de governo

Para as assinaturas dos ministérios e secretarias, use a fonte Frutiger Bold ou Humanist 777BT Bold.

As assinaturas dos ministérios e secretarias devem ter a altura equivalente a 2Y da marca do Governo Federal.
No caso de nomes de ministérios e secretarias muito longos, eles serdo escritos em 3 linhas, respeitando a
altura de 3Y da marca do Governo Federal.

Para a aplicacdo das marcas de 6rgaos e empresas estatais, é recomendavel utilizar a altura maxima de 3Y
da marca do Governo Federal, como demonstra o diagrama abaixo.
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Preferencialmente, a marca do Governo Federal estard a direita de todas as demais. O posicionamento das
marcas no bloco obedecera a seguinte sequéncia hierarquica:

Autarquias — estatais — ministérios — “Brasil. Um Pais de Todos"

Quando duas instituicdes da mesma hierarquia participarem de um patrocinio, aquela que deu a maior
participacdo estara sempre mais préxima da marca do Governo Federal. Em casos onde as contribuicdes sao
iguais, a ordem de assinatura das marcas deve ser determinada pelos patrocinadores e pelo proponente em
comum acordo.

Bloco de
assinaturas
horizontal

Exemplo 1
I Infraero e Correios patrocinam o mesmo evento, mas os Correios destinaram mais recursos para o

patrocinio.
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Exemplo 2
Caixa, Petrobras e o Ministério do Esporte sdo patrocinadores, sendo que a Caixa destinou mais recursos

para o patrocinio.

Liij PETROBRAS CA,AA s B: L
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Preferencialmente, a marca do Governo Federal estara abaixo de todas as demais. Todas as marcas do bloco
de assinatura estardo alinhadas a direita. A ordem de posicionamento das marcas segue o mesmo padrao
do bloco de assinaturas horizontal (veja a pagina 13).
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Governo Federal,
6rgaos e entidades da
administragao federal

direta e indireta e
parceiros privados

E recomendével que a marca Brasil, e proporcionalmente o bloco de marcas governamentais, tenha, no
minimo, 0 mesmo destaque e tamanho das marcas dos outros patrocinadores privados.

Em casos onde a entidade vinculada ao Governo Federal é o principal patrocinador, a sua marca e as demais
marcas governamentais (respeitando a propor¢do estabelecida na pagina 12) devem ser maiores que o0s
outros apoiadores. De preferéncia, o bloco de assinaturas do governo ficara posicionado na parte inferior
da peca e a direita. £ importante também estabelecer uma reserva de integridade para todo o conjunto de
assinaturas do governo, equivalente a metade da altura da letra L da marca do Governo Federal.

Exemplo 1
Estatal e empresa privada patrocinam evento em igualdade de condicdes.

GOVERNO FEDERAL

ﬂ BANCO DA AMAZONIA gp;i
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Exemplo 2
Estatal é a patrocinadora master de um evento.
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Assinatura de

pecas com parceria
publico-privada e
categorias diferenciadas
de patrocinio/apoio

Empresas, 6rgaos e entidades da administracdo federal direta e indireta podem participar de um mesmo
projeto da mesma forma ou de forma diferente: como apoiadores, realizadores, parceiros ou patrocinadores.
A ordem dos status de participacao (apoio, patrocinio, organizacao, etc.) sera determinada em acordo entre
patrocinado e patrocinador.

A marca do Governo Federal devera ser aplicada apenas uma vez na peca. Se mais de um érgao ou
entidade federal ou ministério estiver participando, a marca do Governo Federal acompanhara a assinatura
da instituicdo publica que tiver maior destaque entre as categorias de patrocinio/apoio, exceto em acdes
incentivadas pela Lei Rouanet (veja pagina 23).

Exemplo 1

Um mesmo semindrio é patrocinado pela Eletronorte. A realizacdo é do Ministério das Cidades, com o
apoio do Ministério da Saude. A marca do Governo Federal serd aplicada junto com a marca da Eletronorte
na area dos patrocinadores. Na area dos realizadores, entrara a assinatura do Ministério das Cidades (sem
a marca do Governo Federal). O mesmo acontecerd com a assinatura do Ministério da Salde na area
reservada aos apoiadores.

Ministério . Ministério (N Eletronorte B :

das Cidades da Saude Centrais Elétricas do Norte do Brasil SA UM PAlS DE TODOS

GOVERNO FEDERAL

Exemplo 2

Um evento é patrocinado por uma empresa privada, mas a realizacao é do Ministério do Esporte com o apoio
do Ministério da Satide. A marca do Governo Federal sera aplicada junto com a assinatura do Ministério do
Esporte (area mais destacada). A assinatura do Ministério da Saude entra sozinha na area dos apoiadores.

Patrocinio: Marca empresa Apoio: Realizagao: » ’e
privada Ministério Ministério 'Y =
da Saude do Esporte UM PAis DE TODOS
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Apoio:
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il PETROBRAS

Ministério
da Saude

x2

Ministério
do Esporte

Realizagao:

Marca instituicio
privada

Exemplo 3

Um evento é patrocinado por empresas privadas e também pela Eletronorte. A realizacdo é de uma
instituicdo privada. O evento conta com o apoio de ministérios, da Petrobras e de empresas privadas.
A marca do Governo Federal sera aplicada na area de maior destaque, junto com a marca da Eletronorte.
Na area de apoio, as assinaturas de governo serdo aplicadas em um bloco unico.
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Patrocinio: M -
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Exemplo 4

Um evento tem o patrocinio da prefeitura, do governo estadual e da Caixa. Nesse caso, a marca do Governo
Federal sera aplicada na area de maior destaque, junto com a marca da Caixa, preferencialmente no canto
inferior direito da pega. O posicionamento e a propor¢ao das marcas da prefeitura e do governo estadual
devem ser estabelecidos em acordo entre o proponente e os patrocinadores. E recomendavel que essas
marcas nao ultrapassem em tamanho a marca do Governo Federal.

YA BN
prefeitura estadual ‘ um Pals DE TODOS
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E importante que as marcas de programas sociais do Governo Federal e de campanhas de mobilizacio

estejam presentes em todas as pecas de publicidade, promocdo e divulgacdo de eventos e produtos
relacionados a eles.

Sao exemplos de marcas de programas de governo: Fome Zero e Segundo Tempo.

Sao exemplos de marcas de campanhas de mobilizacdo: O melhor do Brasil é o brasileiro, Bom Exemplo,
VivaLeitura e Objetivos de Desenvolvimento do Milénio.

Essas marcas nao podem fazer parte do bloco de assinaturas do Governo Federal, devendo ser aplicadas
como selos em outra parte da peca.
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Assinaturas de pecas
com os selos e marcas
das Leis de Incentivo

Além de representarem importantes iniciativas de apoio e fomento, o selo da Lei de Incentivo ao Esporte e
a marca da Lei de Incentivo a Cultura tém como principal funcdo substituir e sintetizar os nomes dos varios
o6rgaos, secretarias e autarquias ligados aos seus respectivos ministérios. Esse procedimento simplifica a
assinatura, evitando a redundancia, a excessiva exposicao de marcas e a poluicdo visual nas pecas.

Contudo, existem critérios que devem ser observados em sua utilizacdo. O selo e a marca, por exemplo, ndo
devem ser aplicados em areas de assinaturas destinadas a patrocinio, apoio, parceria e realizacao, de forma
a preservar o necessario destaque.

No caso da presenca de outras marcas de estatais e érgdos publicos federais apoiando a acdo, a marca do
Governo Federal sera aplicada somente no bloco de selos/marcas das Leis de Incentivo.

A marca do Governo Federal ficara sempre a direita nas assinaturas horizontais, e abaixo de todas as
marcas nas assinaturas verticais. Os demais érgdos e marcas serdo colocados da direita para a esquerda nas
assinaturas horizontais, e de baixo para cima nas assinaturas verticais.

Para tirar ddvidas e obter mais informagdes, consulte o manual de aplicagdo do selo da Lei de Incentivo
ao Esporte e da marca da Lei de Incentivo a Cultura nos sites www.esporte.gov.br e www.cultura.gov.br
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Por se tratar de um selo/marca, o mesmo devera ser posicionado sempre antes do conjunto de marcas de
instituicdes, 6rgdos e autarquias do Governo Federal, tanto nos blocos de assinaturas horizontais como
verticais.

Devem ser respeitados os mesmos parametros de proporg¢des, distancias e alinhamento estabelecidos nas
paginas 13 e 14 deste manual.
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Exemplo 1

Do 01/09 2 18/11, em Porto A
VENHA. PARTICIPE. D L
MARCS ¢

G BIENALpo | = Sn s ~ GrupoRiDS Bl S L pernosnas moce BTN
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Exemplo 2




Assinaturas de pecas

de acOes incentivadas B

pela Lei Rouanet

Este guia ndo substitui as aplicacdes determinadas para as agdes incentivadas pela Lei Rouanet. Consulte
o manual especifico do Ministério da Cultura no site www.cultura.gov.br para saber como montar e aplicar
corretamente o bloco de marcas da Lei Rouanet.
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Exemplo 1

E tempo de Bienal.

62 BIENAL o | D=01/09218/11, em Porto Alegre. Todos os dias, das 9h s 21h. Santander Cultural, MARGS e Cais do Porto,
MERCOSUL | VENHA. PARTICIPE. ENTRADA FRANCA.
L L Prracnag Mattw
H Funpacio BismaL po MercosuL Grupo s I'-"ﬂ PETROBRAS [uii: !uu:-?:%




Exemplo 2

NAZAO PERCA A TEMPORADA 2008.

www.petrobrasinfonica.com.br




Exemplo 3 - Cinema

Ministério

da Cultura

m PETROBRAS



Evite a redundancia de marcas. Nas pecas de eventos e produtos de Centros Culturais, é recomendavel
aplicar as marcas do Centro Cultural e do Governo Federal. E opcional a assinatura da marca da estatal a
qual o Centro Cultural est4 subordinado.
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E fundamental valorizar a presenca da marca do Governo Federal também em ac6es patrocinadas no exterior.
Nos patrocinios de projetos ligados diretamente a uma estatal ou érgao de governo, utilize apenas o bloco
de assinaturas formado pela marca da estatal ou 6rgao publico e a marca do Governo Federal traduzida
para o idioma do pais onde sera veiculada a pega.

As versdes traduzidas da marca estao disponiveis no site www.presidencia.gov.br/secom

Alemao Arabe Espanhol
» ) » ) » )
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Em placas definitivas de obras e monumentos, por seu carater atemporal, deve-se utilizar apenas o brasao
da republica, gravado ou impresso, acima de todas as informacdes contidas na placa.

AEROPORTO
INTERNACIONAL DE BRASILIA

PRESIDENTE JUSCELINO KUBITSCHEK

INAUGURACAO DO TERMINAL

Assinaturas em INTERNACIONAL DE PASSAGEIROS
... 15 DE DEZEMBRO DE 2003
placas dEfInItlvaS l PRESIDENTE DA REPﬁILICh
de obras LUIZ INACI0O LULA DA SILVA

GOVERNADOR DO DISTRITO FEDERAL
JOAQUIM DOMINGOS RORIZ

MINISTRO DE ESTADO DA DEFESA
JOSE VIEGAS FILHO

PRESIDENTE DA INFRAERO

CARLOS WILSON CAMPOS




Como valorizar
a marca do
Governo Federal

Valorizar a marca é criar oportunidades para divulgar e tornar ainda mais presente a atuacao
dos patrocinadores.

Além da correta aplicacdo da marca do Governo Federal e demais marcas governamentais nas pecas
promocionais, é importante que todo patrocinio tenha previsto em seu planejamento acdes que deem
visibilidade as marcas do Governo Federal. A seguir, citamos alguns exemplos de como fazer isso:

e estimular a parceria com programas sociais;

* em seminarios e palestras, convidar um representante do patrocinador e/ou Governo Federal para compor
a mesa ou para expor um assunto;

* incluir a marca do Governo Federal em painéis de exposicao e fichas de crédito.
A Instrucdo Normativa n° 01, de 8 de maio de 2009, disciplina as a¢des de patrocinio dos 6rgdos e entidades
integrantes do Poder Executivo Federal e estabelece:

¢ compete ao Departamento de Patrocinios da SECOM-PR orientar o uso de marcas e assinaturas publicitarias
do Governo Federal;

® que a andlise técnica do contelido de comunicacdo das propostas de patrocinio submetidas ao DEPAT

observara a inser¢do da marca do Governo Federal e/ou de assinatura de ministérios, quando for o caso, e
de selos alusivos ao incentivo fiscal cuja obrigatoriedade esteja prevista em lei.

Destacamos que, para o completo entendimento deste Manual, é imprescindivel a leitura atenta dos
seguintes documentos (disponiveis no “site” da SECOM):

Decreto 6.377, de 19 de fevereiro de 2008;

Decreto 6.555, de 8 de setembro de 2008; e

Instrucdo Normativa 01, de 8 de maio de 2009.
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