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Introducao

Estética, legibilidade, equilibrio e organizacdo sdo palavras-chave na elaboracdo de qualquer material
impresso de publicidade, promog¢ao e divulgacdo. Ao mesmo tempo, para quem assina uma peca
como patrocinador, é fundamental que a marca tenha o maximo de destaque e visibilidade. O guia
para pecas patrocinadas busca conciliar estes dois lados: valorizar sempre as marcas do Governo
Federal sem ferir o conceito estético da peca.

A transparéncia na gestdo de recursos publicos e o compromisso de sempre prestar contas a
sociedade sdo os principais motivos que levam o Governo Federal a estar presente com suas marcas
em toda acédo, produto ou evento por ele patrocinado.

A elaboracdo deste manual tem como objetivos:

e orientar o uso e a gestao de marcas do Governo Federal;

e incentivar melhores praticas na aplicacdo de marcas em acdes de patrocinio;

e organizar a aplicacdo para intensificar e estimular a exposicdo das marcas; e

» estabelecer hierarquia e limites nas parcerias com instituicdes publicas e/ou privadas.

A obrigatoriedade do uso da marca do Governo Federal nas acdes patrocinadas por érgdos e
entidades vinculados ao Poder Executivo Federal estd disciplinada na Instrucdo Normativa n2 O1, de
08 de maio de 2009.



Assinatura de marcas do Governo Federal
em patrocinios

E recomendavel que todas as marcas de dérgdos e entidades do Poder Executivo Federal
sejam assinadas juntas com o mesmo status de participacdo. Com as assinaturas em bloco
Unico, evita-se a repeticdo da marca do Governo Federal em uma mesma peca, além de
facilitar a identificacdo do patrocinio para o leitor.

Na hora de definir quais e como as assinaturas serdo aplicadas, a principal regra é: use o
bom-senso. O excesso de marcas prejudica a estética da peca e ndo traz beneficio nem ao
patrocinador, nem ao patrocinado.



No caso das assinaturas de érgaos e
entidades, utilizar junto com a marca

do Governo Federal as marcas dos que
patrocinam ou participam diretamente do
evento (exemplo 1).

Também ndo é recomendavel a aplicacdo
de mais de uma marca do mesmo

orgdo ou entidade (exemplo 2), a ndo
ser que isso faca parte da estratégia de
comunicacdo (exemplo 3).

Exemplo 1 - No cartaz de filme patrocinado pela Petrobras (empresa ligada ao Ministério de
Minas e Energia), é opcional a aplicagcdo da assinatura do ministério, se ele ndo estiver envolvido

diretamente nesse patrocinio.

= MINISTERIO DE
m PETROBRAS MINASEENERGIA G OV ER N O FEDERWRRMNNL
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Exemplo 2 - No folder de exposicdo no Centro Cultural Banco do Brasil, ndo é obrigatdrio
aplicar a assinatura do Banco do Brasil, bastando as marcas do Centro Cultural e “Brasil”.
Excecdo para os casos em que a estratégia de comunicacdo do patrocinador estabelecer essa
necessidade.

Py - Py -
g - g
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Exemplo 3 - Na placa de reforma de um teatro, podem ser aplicadas as marcas da Eletrobras
e de sua subsidiaria CGTEE, caso isso seja fundamental para o cumprimento da estratégia de
comunicacdo da entidade patrocinadora.

< Eletrobras
CGTEE G OV ER N O

FEDERRNNLD



1. Area de ndo interferéncia

Deve-se manter uma area de ndo interferéncia
em torno da marca do Governo Federal, como
distancia minima entre a marca e qualquer

outro elemento visual. A distdncia minima a X
ser respeitada estd demonstrada no diagrama
ao lado. Entretanto, recomenda-se reservar, 1/2 X
sempre que possivel, espacamento maior o
que a area minima. ‘
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Para que sejam mantidas a integridade e
a legibilidade da marca, sua aplicacdo em
meios impressos ndo deve adotar largura
inferior a 3,5 cm. Em meios eletrénicos, a
reducdo maxima é de 200 px.

Em casos excepcionais, onde houver
necessidade de uma aplicacdo com largura
inferior a 3,5 cm ou 200 px, deve ser utilizada
a versdo simplificada da marca, conforme
demonstrado ao lado, sendo que a largura
minima permitida, nesses casos, é de 2,7 cm
em impressos e 110 px em meios eletrdnicos.

Reducdao maxima e versao simplificada

Largura igual ou maior que
3,5 cm/200 px: usar versdo preferencial

GOVERNO FEDERRNNL

Largura igual ou menor Reducdo maxima excepcional
que 3,49 cm/199 px: em midia impressa:
usar versao simplificada
2,7 cm

G OVERNO FEDERRNNY

Reducdo maxima excepcional
em midia eletrénica:

110 px

G OoVERNO FEDERRNNU



A versao escala de cinza deve ser utilizada

na cor preta e serd aplicada nas situacdes

em que as limitacdes de reproducdo impecam
outra opcao.

Admite-se, excepcionalmente, a utilizacdo
de outra cor, se esta for a Unica no processo
de impressao.

Marca do Governo Federal em escala de cinza

pém&
P e
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VI.

A versdo 2D P&B positiva deverd ser utilizada
apenas nos casos em que o processo de
impressao impec¢a o uso de mais de uma cor.

Para a verséo 2D P&B em fundo escuro,
serd usada uma versdo negativa da marca,
exemplificada ao lado.

Marca do Governo Federal 2D P&B
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VILI.

Importante: no uso das versdes monocromaticas,
recomenda-se dar preferéncia as cores da Bandeira
Nacional. No caso de uso de cores destoantes,
recomenda-se aplicar a versao negativa.

Marca do Governo Federal monocromatica

Versdo 3D monocromatica

G OV E R N O FEDERNNMC

CMYK:
C85 M40 Y92 K38

Pantone:
Pantone 357 C

RGB:
R27 G86 B48
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VIII.

A marca deve ser aplicada preferencialmente
colorida e em 3D, conforme orientacdes do
presente manual. A aplicacdo em 3D também
podera adotar a versdo P&B (escala de cinza)
e monocromatica (escala de cor).

As diferentes versdes 3D da marca do Governo
Federal ainda podem ser aplicadas sobre fundo
claro, versdo positiva, ou sobre fundo escuro,
versao negativa.

Importante: no uso das versdes monocromaticas,
recomenda-se dar preferéncia as cores da Bandeira
Nacional. No caso de uso de cores destoantes,
recomenda-se aplicar a versdo negativa.

Variacdes sobre fundos

Versé&o 3D colorida

Versao 3D P&B

2N

6 OV ERNO FEDERRNN\L

Versdo 3D monocromatica

e
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A aplicacdo da versdo 2D é recomendada nos
casos de limitacdes técnicas para aplicacdo
da versao preferencial, como na serigrafia e
adesivos vinilicos, sendo ainda admissiveis as
versdes P&B e monocromatica.

As diferentes versées 2D da marca do Governo
Federal ainda podem ser aplicadas sobre fundo
claro, versdo positiva, ou sobre fundo escuro,
versao negativa.

Importante: no uso das versées monocromaticas,
recomenda-se dar preferéncia as cores da Bandeira
Nacional. No caso de uso de cores destoantes,
recomenda-se aplicar a versao negativa.

Versao 2D colorida

Versao 2D P&B

P
D
4

Versdo 2D monocromatica

AU
S0
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Na aplicacdo sobre imagens, deve-se
preservar o contraste entre a marca
do Governo Federal e o fundo.

Aplicacao sobre fundos instaveis

13
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Quando necessario, no caso de imagens que

comprometam a leitura de todos os elementos

da marca, utilizar um suporte branco.
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X.

Para assegurar a integracdo das assinaturas dos
orgdos da Administracdo Direta com a marca
do Governo Federal, deve-se utilizar

0S arquivos aqui disponibilizados.

Quando for necessario compor nova assinatura
conjunta, deve-se utilizar a tipologia Gotham,
em dois pesos: Book e Black, sempre em letras
maiusculas. A denominacao “Ministério do(a)”
ou “Secretaria do(a)” deve estar em Gotham
Book e o nome do ministério ou da secretaria
deve estar em Gotham Black.

O corpo deve ser proporcional a marca do
Governo Federal, conforme diagrama ao lado.
O espacamento entrelinhas deve ser igual

ao tamanho da fonte, o que representa a
proporcdo 1:1. Ex.: se a fonte for composta no
tamanho de 20 pt, o espaco entrelinhas deve
ser de 20 pt. O espaco entre os caracteres
(tracking) deve ser de -40.

Nas assinaturas conjuntas horizontais, os
nomes dos érgdos da Administragao Direta
devem estar compostos em duas linhas ou, no
maximo, trés linhas alinhadas a direita e devem
respeitar os espacamentos entre elas, conforme
diagrama ao lado.

Importante: a marca do Governo Federal nunca
deve ser aplicada em tamanho menor que a de
outras marcas em assinaturas conjuntas.

Proporcao entre a marca do Governo Federal
e demais assinaturas de governo

MINISTERIO DA MINISTERIO DA MINISTERIO DOS ™+ 4
........... EDUCACAOC : . . SAUDE. . TRANSPORTES .

G O

1/£X

1/2 X

MINISTERIO DA |

ED.UCACAQ...lNQVAQf)ES..E.CQMUNICACﬁES.......;..a..y..s..'k..n...d'.'.‘.

1/2 X

______ Eletrobras.m

1/2 X X

X

_ MINISTERIO DA
CIENCIA, TECNOLOGIA,

MINISTERIO DE

NAS.E.ENERGIA........;?..Q...l./'..f..'i?..m...ci'.'.'.
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............. I
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XI.

Preferencialmente, a marca do Governo
Federal estara a direita de todas as demais.
O posicionamento das marcas no bloco
obedecera a seguinte sequéncia hierarquica:
autarquias, estatais e ministérios.

Quando duas entidades da mesma hierarquia
participarem de um patrocinio, a que participar
com mais recursos estard sempre mais proxima
da marca do Governo Federal. Quando as
contribuicdes forem iguais, a ordem de
assinatura das marcas deve ser determinada
pelos patrocinadores e pelo proponente, em
comum acordo.

Bloco de assinaturas horizontal

Exemplo 1 - Infraero e Correios patrocinam o mesmo evento, mas os Correios destinaram mais
recursos para o patrocinio.

1/2 X X

Exemplo 2 - CAIXA, Petrobras e Ministério do Esporte sdo patrocinadores, sendo que a CAIXA
destinou mais recursos para o patrocinio.

1/2 X 1/2 X X

GOVERNO FEDERRINNL
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XII.

Nas assinaturas conjuntas verticais, 0s nomes
dos 6rgdos da administracdo direta devem

estar compostos sempre em duas ou trés linhas
alinhadas a direita e devem ser compostos acima
da marca principal, respeitando os espacamentos
entre elas, conforme diagrama ao lado.

Todas as marcas do bloco de assinaturas estarao
alinhadas a direita. A ordem de posicionamento

das marcas segue o mesmo padrdo do bloco de
assinaturas horizontal (ver pagina 16).

Bloco de assinaturas vertical

MINISTERIO DO
ESPORTE

G OVERNO FEDERWRNNL

W Correlos.

GOVERNO FEDERNIN-N\L
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XIII.

E recomendavel que a marca “Brasil”, e
proporcionalmente o bloco de marcas
governamentais, tenha, no minimo, o
mesmo destagque e tamanho das marcas
dos outros patrocinadores privados.

Nos casos em que a entidade € o principal
patrocinador, a sua marca e as demais marcas
governamentais (respeitando a proporg¢ao
estabelecida na pagina 15) devem ser maiores
gue a dos outros apoiadores. De preferéncia,

o bloco de assinaturas do governo ficara
posicionado na parte inferior da peca e a direita.
E importante também estabelecer reserva de
integridade para todo o conjunto de assinaturas
do governo, equivalente a metade da altura da
letra B da marca do Governo Federal.

Orgaos e entidades do Poder Executivo
Federal e parceiros privados

Exemplo 1 - Estatal e empresa privada patrocinam evento em igualdade de condic¢des.

1/2 X X

MARCA DA EMPRESA PRIVADA

X
Exemplo 2 - Estatal é a patrocinadora master de um evento.
1/2 X X
MARCA DA EMPRESA PRIVADA [ 2 ........................... X
M BANCO DA AMAZONIA: ...

GOVERNO FEDERNNL
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XIV.

Orgéos e entidades do Poder Executivo
Federal podem participar de um mesmo
projeto, da mesma forma ou de forma
diferente: como apoiadores, realizadores,
parceiros ou patrocinadores. A ordem do
status de participacao (apoio, patrocinio,
organizacao etc.) serd determinada em
acordo entre patrocinado e patrocinador.

A marca do Governo Federal devera ser
aplicada apenas uma vez na pec¢a. Se mais
de um 6rgédo ou entidade estiver
participando, a marca do Governo Federal
acompanhara a assinatura da que tiver maior
destaque entre as categorias de patrocinio/
apoio, exceto em acdes incentivadas pela Lei
Rouanet (ver pagina 26).

Assinatura de pecas em parceria com o setor
publico-privado e categorias diferenciadas
de patrocinio/apoio

Exemplo 1 - Um semindario é patrocinado pela Eletronorte e a realizacdo é do Ministério das
Cidades, com o apoio do Ministério da Saude. A marca do Governo Federal sera aplicada junto
com a marca da Eletronorte na area dos patrocinadores. Na area dos realizadores, entrara a
assinatura do Ministério das Cidades (sem a marca do Governo Federal). O mesmo acontecerd
com a assinatura do Ministério da Saude na area reservada aos apoiadores.

Soewe;
Realizacao: Apoio: Patrocinio:

MINISTERIO DAS MINISTERIO DA - Eletrobras
CIDADES SAUDE Eletronorte GOVERNO FEDERRNNL

Exemplo 2 - Um evento é patrocinado por empresa privada, mas a realizacdo é do Ministério do
Esporte, com o apoio do Ministério da Saude. A marca do Governo Federal serd aplicada junto
com a assinatura do Ministério do Esporte (drea mais destacada). A assinatura do Ministério da
Saude deverd entrar sozinha na area dos apoiadores.

Patrocinio: MARCA DA Apoio: | Realizagéo: |
EMPRESA MINISTERIO, DA MINISTERIO DO
PRIVADA SAUDE ESPORTE

19



Exemplo 3 - Um evento € patrocinado por empresas privadas e também pela Eletronorte. A realizacdo é de uma instituicdo privada. O evento conta com o apoio
de ministérios, da Petrobras e de empresas privadas. A marca do Governo Federal serd aplicada na area de maior destaque, junto com a marca da Eletronorte.

Na drea de apoio, as assinaturas de governo serdo aplicadas em um bloco Unico.

il PETROBRAS INSTEIEE MNSTRORS B <t BRESN-

Exemplo 4 - Um evento tem o patrocinio da prefeitura, do governo estadual e da CAIXA. Nesse caso, a marca do Governo
Federal serd aplicada na drea de maior destaque, junto com a marca da CAIXA, preferencialmente no canto inferior direito
da peca. O posicionamento e a proporc¢cao das marcas da prefeitura e do governo estadual devem ser estabelecidos em
acordo entre o proponente e os patrocinadores. E recomendavel que essas marcas ndo ultrapassem em tamanho a marca
do Governo Federal.

MARCA MARCA GOVERNO v
PREFEITURA ESTADUAL : E A :

G OV ER N O FEDERWRNN\L

Apoio

EMPRESA PRIVADA
Ll PETROBRAS

MINISTERIO DA
SAUDE

MINISTERIO DO
ESPORTE

Realizagao:
MARCA DA
EMPRESA PRIVADA
Patrocinio:
MARCA DA
EMPRESA PRIVADA

P Eletrobras

Eletronorte

Fewe,

6 OV ERNO FEDERRHNNL
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XV. Aplicacdao de marcas de programas de governo
e de campanhas de mobilizacao
As marcas de programas sociais do Governo
Federal e de campanhas de mobilizacé&o,
presentes em pecas de publicidade, promocao e
divulgacéo de eventos patrocinados, ndo podem * »
. & ~ i
fazer parte do bloco de assinaturas do Governo : Jloseram qué 05 griangos m‘mm
. . 2 - [4 bl i 2
Federa, ou seja, devem ser aplicadas como selos Ha muito tEmpo 4 pais-
wre
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3 :)ﬂ;:n;spg::::qas o adolescentes que vivem perto dos aeroporios
riunidades.
. lp:;f:::::; z':t":ﬂts- o Infraera Social. Um programa p_araéeducﬂf-
incentivar a presenga na escola @ promover a capacitagao,
ficinas de trabalho. A
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XVI.

Além de representarem importantes iniciativas
de apoio e fomento, o selo da Lei de Incentivo
ao Esporte e as marcas da Lei de Incentivo a
Cultura e do Fundo Nacional da Cultura tém
como principal funcdo simplificar a assinatura,
evitando redundancia, excessiva exposicdo

de marcas e poluicdo visual nas pecas.

Contudo, existem critérios que devem ser
observados em sua utilizacdo. O selo e a marca,
por exemplo, ndo devem ser aplicados em areas
de assinaturas destinadas a patrocinio, apoio,
parceria e realizacdo, de forma a preservar o
necessario destaque.

No caso da presenca de outras marcas de
orgaos e entidades que apoiam a acdo, a marca
do Governo Federal serd aplicada somente no
bloco de selos/marcas das leis de incentivo.

A marca do Governo Federal ficard sempre a
direita, nas assinaturas horizontais, e abaixo

de todas as marcas, nas assinaturas verticais.
Os demais 6rgédos e entidades e suas marcas
serdo colocados da direita para a esquerda, nas
assinaturas horizontais, e de baixo para cima,
nas assinaturas verticais.

Para tirar duvidas e obter mais informacdes,
consultar o manual de aplicacdo do selo da

Lei de Incentivo ao Esporte e das marcas da
Lei de Incentivo a Cultura e do Fundo Nacional
da Cultura nos sites www.esporte.gov.br

e www.cultura.gov.br.

Assinaturas de pecas com os selos e marcas

das leis de incentivo

=2
x’\
’3 9
LEI DE INCENTIVO
AO ESPORTE

LEI DE
INCENTIVO
A CULTURA

K

LEI DE INCENTIVO
AO ESPORTE

FUNDO
NACIONAL DA
CULTURA
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O selo devera ser posicionado antes do conjunto de marcas, tanto nos blocos de assinaturas horizontais como verticais.
Devem ser respeitados os mesmos parametros de proporc¢des, distdncias e alinhamento estabelecidos na pagina 15 deste manual.

LEI DE
INCENTIVO

L S.\A’Correlos*. .................. | LK ELR.N..O...... FLELDLE.RON M :| X ......

N
o4/

)
a

LEI DE INCENTIVO
AQ ESPORTE

<P Eletrobras

Eletronorte
, ] 72 x
MINISTERIO DO
ESPORTE
] 72 x
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Exemplo 1

LEI DE
INCENTIVO
A CULTURA

VENHA. PARTICIPE, | 00109, 181, e oo e

68 BIENALpo |~ Sl acs oot 7, MINISTERIO DA %
MERCOSUL e veracro @ Correlos NS N

EMTRADA FRAMCA oroatos k. NWSWIIITGINDI  CULIURA S5 v ernvo FeEDERML




Exemplo 2

4

LEI DE INCENTIVO
AO ESPORTE
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XVIL.

Este manual ndo substitui as aplicacdes
determinadas para as acdes incentivadas
pela Lei Rouanet. E necessario consultar o
manual especifico do Ministério da Cultura
no site www.cultura.gov.br para saber como
montar e aplicar corretamente o bloco de
marcas da Lei Rouanet.

Assinaturas de pecas de acdes incentivadas

pela Lei Rouanet

1/2 X X

—

Patrocinio:

LEI DE k FUNDO
INGNTIVO NACIONAL DA
ACULTURA CULTURA

=)

w PE TROBRAS;

MINISTERIO DA

LEI DE FUNDO
INCENTIVO NACIONAL DA
ACULTURA CULTURA
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XVIIL.

Evitar a redundancia de marcas. Nas pecas
de eventos e produtos de centros culturais,

é recomendavel aplicar as marcas do centro
cultural e do Governo Federal. E opcional a
assinatura da marca da estatal a qual o centro
cultural esta subordinado.

Assinaturas em acdes de centros culturais

4
2
CENTRO CULTURAL

G OVERNO FEDERWRNNL

Exposigdo

Lusa

A Matriz Portuguesa

etembro
omingo, 10h as 20h

ipos:
hufcns (1) 31133648

s: (1] 3112-3651 ura

BANCO DA CULTURA

2

CENTRO CULTURAL

MINISTERIO DA
CULTURA

6 OV ERNO

FEDERNNL
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XIX.

A marca devera seguir o idioma utilizado nas
pecas de comunicacdo, conforme exemplos
ao lado. Nos casos das pecas em mais de uma
lingua, devera ser adotada a versdo na lingua
do pais em que o material sera distribuido ou
na lingua predominante entre o publico-alvo
da peca. Outros casos especificos deverdao
ser precedidos de consulta a Secom.

Patrocinio internacional

JADEME,

D/E BRASILIANISCHE BUNDESREG\ERUING

Alemao

BRAZILIAN GOV ERNMWMEWTX

Inglés

\ W

BEBU

Mandarim

SRDEME,

G OB/ ERNO D E B R AS\N

Espanhol

RDEME,

G OVERNO DEL BRAS\\.®

Italiano

LPAIUNTbCKOE TOCYRRAP CIRD

Russo

ADEM E,

GOUVERNEMENT DU BRES\\

Francés

N

77T IILERF

Japonés

\ W

S

Arabe



